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Жарнама - бұқаралық ақпарат пен

насихаттың ең маңызды түрі, қоғамның

ажырамас бір бөлігі. Жарнама термині

латын тілінен аударғанда "reklamare",

яғни қатты айғайлау немесе хабарлау

деген мағынаны білдіреді. Осы орайда

жарнаманың тарихына тоқталатын

болсақ, ол бұрын базарлардың пайда

болуымен қалыптасқан. Сол заманда

көпестер, саудагерлер өздерінің

тауарларын жарнамалау мақсатында

өлеңдер шығарып, айғайлап жар салатын

болған. Өлең қаншалықты қызықты және

көңілді болса, соншалықты сатып

алушылар да көп болып, сатушының

саудасы жақсы жүрген. Жалпы, жарнама

жайында ең алғашқы түсінік 1700 жылы

Англияда пайда болған.



Жарнама мәтіндері қысқа, тұтынушыларға әсер 

ететіндей эмоционалды реңкті ақпаратқа ие болып 

келеді. Әрбір жарнама мәтінінің өзіндік бір 

ерекшелігі, жеткізіліп отырған аудиториясына сай 

атқаратын қызметі мен қасиеттері болады. 

Жарнаманың вербальды бөлімі 4 бөліктен тұрады: 

1) слоган;                             

2) тақырыпша; 

3) жарнама мәтінінің негізгі бөлімі; 

4) эхо-фраза.



ЖАРНАМАНЫҢ ЖІКТЕЛУІ

Жарнама мақсаты мен міндеті бойынша бірнеше түрлерге бөлінеді:

 Ақпараттық  аудиторияға нарыққа шыққан жаңа тауар немесе қызмет туралы

ақпарат беретін жарнама, көбінесе нарық жағдайына енудің алғашқы кезеңдерінде

қолданылады;

 Көндіруші жарнама  сатып алушыны нақты бір тауарды сатып алу немесе

қызмет түрін пайдалануға көндіретін жарнама түрі;

 Еске салушы жарнама  сатып алу орындары, тауар немесе қызметтің

ерекшелігі туралы хабарлайтын жарнама;

 Нығайтушы жарнама  сатып алушының таідауын кеңейте түсетін хабар беруші

жарнама;

 Имидждік жарнама  тауар өндіруші кәсіпорынның немесе фирманың

тұрақтылығын қамтамасыз ете отырып, сатып алушыларға жағымды бейне

қалыптастыруға бағытталған жарнама.



Ақпараттың берілу тәсіліне байланысты жарнаманы медиялық және медиялық емес

жарнамалар деп екі үлкен топқа бөліп қарастырамыз.

Медиялық жарнама бұқаралық ақпарат құралдарына жатады. Медиялық

жарнаманың түрлері бұқаралық ақпарат құралдарының түрлеріне байланысты және

бағасына, аудиторияны қамтасыз етуіне, ақпаратты беру жолдарына және күтілетін

нәтижеге байланысты өзара ерекшеленеді.

Медиялық емес жарнамалар  жергілікті мақсатты аудиторияға бағытталған

жарнамалар. Бұл жарнамалар қатарына келесілерді жатқызуға болады.

Тікелей жарнама тікелей поштаға келетін жарнамалар, телефонға хат түрінде келетін

жарнамалар мен телемаркетингті қамтамасыз етеді.

Басылып шығарылған жарнамаларға брошюралар, парақтағы жарнамалар, флаерлер,

үлестірме мәліметтер және т.б жатқызамыз.



Жарнама мәтінін аудару тәсілдері

 Жуық аударма

 Ұлттық-мәдени ерекшеліктердің элиминациясы

 Баламасыз лексикалық бірліктердің мағынасын қайта жасау

 синтаксистік ұқсату ("Сөзбе-сөз аударма")



КОРЕЙ ЖАРНАМАСЫ МЕН ЖАРНАМА МӘТІНДЕРІНІҢ 

ЕРЕКШЕЛІКТЕРІ

Көркемдік эстетикаға бай

Корей жарнамасы 

тұтынушыға қарым-

қатынасымен ерекшеленеді

Жарнама түрлерінің сан 

алуандығы


